Наименование учебной дисциплины:
«Коммерциализация инноваций»

	Код и наименование специальности
	7-06-0412-01 Менеджмент

	Курс обучения
	1

	Семестр обучения
	2

	Количество аудиторных часов:
	52

	Лекции
Семинарские занятия 
Практические занятия
Лабораторные занятия
	20

	
	-

	
	20

	
	12

	Форма промежуточной аттестации (зачет/ дифференцированный зачет/экзамен)
	Экзамен 

	Количество зачетных единиц
	3

	Формируемые компетенции
	Освоение учебной дисциплины «Коммерциализация инноваций» должно обеспечить формирование специализированных компетенций: анализировать внутренний и внешний рынок и выводить на него инновационные разработки. 

	Краткое содержание учебной дисциплины:
«Коммерциализация инноваций» – это учебная дисциплина, освоение которой включает работу по следующим направлениям: 
- освоение теоретических основ коммерциализации инноваций;
- изучение форм и методов государственного регулирования коммерциализации инноваций;
- формирование навыков разработки бизнес-плана инновационного проекта;
- формирование навыков разработки и обоснования управленческих решений в области продвижения инноваций на рынке;
- использование методов и инструментов продвижения инноваций на рынке. 
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The name of the academic discipline:
“Commercialization of Innovations”

	Specialty code and name
	7-06-0412-01 Management

	Year of study
	1

	Semester of study
	2

	Number of in-class academic hours:
	52

	Lectures
Seminar classes 
Practical classes
Laboratory classes
	20

	
	-

	
	20

	
	12

	Form of the current assessment (credit/ graded credit /exam)
	exam 

	Number of credit points
	3

	Competences
	Mastering the academic discipline “Commercialization of Innovations” should ensure the formation of specialized competencies: analyzing the internal and external markets and introducing innovative developments to them.

	Summary of the academic discipline:
"Commercialization of Innovations" is an academic discipline, the development of which includes work in the following areas: 
- development of the theoretical foundations of commercialization of innovations; 
- study of forms and methods of state regulation of commercialization of innovations; 
- development of skills in developing a business plan for an innovation project; 
- development of skills in developing and substantiating management decisions in the field of promoting innovations on the market; 
- use of methods and tools for promoting innovations on the market.




